RESUMO

As metodologias ativas proporcionam oportunidades para o aprimoramento da atuagéo
docente e a consequente contribuicdo para a aprendizagem do aluno a partir de sua
participagdo mais ativa nas aulas. Mediante as possiblidades para adogéo de estrategias
de ensino mais dindmicas e assertivas, essa dissertacao teve como objetivo verificar como
publicacdes cientificas referem-se & aplicabilidade de metodologias ativas e suas
contribuicdes com a finalidade de formular sequéncias didaticas na area de marketing e
negdcios. As questdes norteadoras da pesquisa foram: Como as metodologias ativas
podem contribuir para a maior participacdo do aluno? Quais sequéncias didaticas,
envolvendo as metodologias ativas, podem gerar melhores resultados na participacao e
aprendizagem nas disciplinas de marketing e negocios? Para desenvolvimento da
pesquisa, considerou-se como metodologia uma anélise e investigacao tedrica, no sentido
de identificar a aplicacdo e formulacdo de sequéncias didaticas com o uso das
metodologias ativas na busca por melhores resultados associados a aprendizagem do
aluno mediante sua maior participacao e envolvimento. No transcorrer da dissertacdo, a
partir de uma abordagem que reuniu aspectos pertinentes as transformac6es na educagéo
e fundamentos sobre as metodologias ativas, considerou-se a aprendizagem baseada em
projeto e a sala de aula invertida como foco para direcionar o estudo. Na elaboragédo do
presente trabalho, autores como Moran, Bender, Bacich, Arantes, Freire, Valente,
Trevisani, Daros, Camargo, Bertoldo, Mill, Salto, Perrenoud, Aradjo, Raymond, Tardif e
Zabala compuseram o referencial tedrico deste estudo. Os conceitos postados na literatura
consultada sobre metodologias ativas e sequéncias didaticas, bem como a vivéncia do
autor no exercicio da docéncia, puderam colaborar na elaboracdo do produto final deste
estudo, que consiste em quatro propostas de sequéncias didaticas, envolvendo a sala de
aula invertida e a aprendizagem baseada em projetos (ABP). Mediante o estudo realizado
e a formulacdo das propostas de sequéncias didaticas, espera-se que possam ser
multiplicadas e aplicadas no sentido de formatar atividades mais convidativas e dinamicas
no ensino superior nas areas de marketing e negdcios.
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